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s éPOR QUE ESTUDIAR
., GERENCIA ESTRATEGICA
DE MARCA?

Desarrolla criterios para definir los enfoques creativos de
la estrategia de comunicacion y desarrolla criterios

" . : : TiITULO QUE OTORGA
analiticos divergentes para determinar oportunidades y ESPECIALISTAEN
factores estratégicos de competitividad para marcas y GERENCIA ESTRATEGICA

DE MARCA
productos

El programa cuenta con un “Observatorio de marcas’,
cuyo enfogue se centra en hacer monitoreo a la gestion
de categorias de bienes y servicios desde |la perspectiva CREDITOS
de la estrategia de mercadeo, la comunicacion y los 24
recursos economicos aportados por las empresas para
la financiacion.

s

El graduado estard en capacidad de analizar los =
hallaozgos de una investigacion de mercados y darles
valor para la estrategia.

INVERSION
SEMESTRE
$17.742.000 COP.

DURACION
2 SEMESTRES

srocHURE ||l
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Formar especialistas en
Gerencia Estratégica de

Marca con una solida
fundamentacion cognitiva en
branding y en dar valor a las
marcas; igualmente,

nuestros estudiantes tendrdn
fortalezas en innovacion

y en la bUsqueda de respuestas
divergentes que

concilien los presupuestos
corporativos con los
imperativos éticos de respeto
por los valores humanos

v el medio ambiente.




Q Universidad de
LaSabana

ESCUELA INTERNACIONAL DE CIENCIAS
ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

Plan de Estudios

Semestrel Semestre 2

Investigacion de Mercados y

Herramientas de Monitoreo Digital Aspectos Legales de la Marca

Formacion
en Gerencia
(10 créditos)

Planeacion Estratéaica
de Morketing

Administracion de Portafolio
de Marcas

Finanzas y Presupuestos

de Marca Gerencia de Marca

Estrategia de Marca Modelos Estratégicos de

Brand Equity

Creatividad e Innovacion

Formacién de Marca

Especifica en
Brand Equity
(11créditos)

Taller Observatorio de Marcas
Imogen e ldentidad de Marca

Comunicacion

Digitol qunding
Estratégica de Marca

Formacion
Complementaria
(3 créditos)

Etica y Responsabilidad

Corporativa Electiva

@ CONTACTO @ CORREO
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